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Forum rovatunkban a Kézjavak folyoirat korabbi szamaiban megjelent tanulmanyokhoz
érkezett hozzaszdlasokat, vitainditokat, reflexiokat, megjegy zéseket kozoljik. A k6zos
gondolkodas alapjainak tovabbépitéséhez kivan forumot biztositani, tovabba a kézjogi
kutatasok aktudlis kérdéseinek megvitatdsdhoz, kodzvetleniil teret adva az aktualis
témakkal kapcsolatos hirek megjelenésének, valamint a szakmai vélemények és
kiilonb6z6 allaspontok kozlésének a kiilonbozd jogagak kozotti szabad és kotetlen
kommunikacio jegyében.

Szilagyi Emese’ hozzaszolasa Lovas Dora, ,,A Népszabadsag
likvidalasanak vitatott kérdései” cimi tanulmanyahoz
(Kozjavak, II. évfolyam, 2016/3. szam.)

A MEDIAPIACROL ES A NYOMTATOTT SAJTOROL

A Népszabadsag megsziinése ijabb allomasa a magyarorszagi médiapiaci pluralizmus
eltinésének. A megsziintetés hivatalos indokolasa olvashaté a nolhu-n, az egyik
legjelentésebb érv, hogy ,,a Népszabadsag példanyszama az elmult tiz évben 74 %-kal,
azaz 100.000 példinyt meghalado mértékben csokkent. Ennek kovetkeztében a lap 2007
ota tébb mint 5 milliard forint veszteséget termelt, és az idei évben ez iddig szintén
Jjelentds veszteséget halmozott fel.”’A napilap hirtelen jott megsziintetését tiintetések
kovették, a dontés mogott ugyanis nem csupan iizleti, hanem joval inkabb politikai
megfontolasok sejtheték. A kommentben a hir két aspektusaval foglalkozom réviden:
egyrészt azzal, hogy egy maganpiacon miikod6é napilap megszinése miért lehet
Magyarorszagon az allam politikai dontéseinek eredménye, masrészt, a veszteségesség
kérdésével osszefliggésben nagyon roviden kitérek arra is, hogy mi lehetne a valodi
szerepe a nyomtatott politikai médianak az internetes médiafeliiletekkel folytatott
hirverseny koraban.

Emlékezetes, hogy a Mediaworks nem éppen atlathato koriilmények kozott szerezte
mega napilapot. A Népszabadsag tulajdonosvaltisa  visszavezethetd a
Versenyhivatalnak arra a dontésére, amely megnyitotta az utat a Mediaworks 1étrejotte
elott. Valojaban a teljes torténet a hazai médiapiac 2010 utani atszabasanak egy
fejezeteként kezelhetd, amelyben — s nem csupan a nyomtatott média piacan, de pl. a
frekvenciakért folytatott versenyben is — jelentds szerepet jatszottak az allami
szabalyozo hatdsagok dontései.

Bar a hivatalos indokolasban egy gorgetett 5 milliardos veszteség is emlitésre keriil,
érdemes felidézni, hogy a kiadé Gsszességében nem veszteséges: ahogyan az Atlatszo is
megirta, az eredeti kiadotol, a Népszabadsag Zrt.-t61 a napilapot tavaly aprilisban vette
at az Mworks Print Zrt., amely azutin nem sokkal beolvadt az anyacég Mediaworks
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Zrt.-be. Utobbi pedig tavaly Osszességében félmilliard forint nyereséget termelt.
Nemrégiben az is nyilvanossagra keriilt, a kormanyzati kvota népszavazisos kampany
soran ez a vallalat szerezte meg a nyomtatott sajtoban a kormanyzat altal elkdltott
pénzbél a legtobbet, nettd 7,1 millié forintot a 9 vidéki lapban és a Nemzeti Sportban
meg jelentetett hirdetésekért.

Végiil érdemes lehet kitérni a nyomtatott médiapiac pénzéhségének kérdésére, amely a
hirdetésekre — S hirdetOkre — vald raszorultsaghoz vezet. (Az anyagi kiszolgaltatottsag
jelensége a hazai médiapiacon azonban nem csupan a print media-t jellemzi, amint arra
a mértékelemzése is ramutat.) Ennek eredménye, hogy rendkiviil jelentés a
médiaviszonyok alakuldsara a kormanyzati hirdetések befolyasa. Az imént is citalt
mérték-elemzésben idézett egyik megszolald szerint ,megtanultdik..., hogy a direkt
politikai eszkozoknél sokkal-sokkal hatékonyabb a gazdasdagi beavatkozas. Ennek két
fazisa van Magyarorszagon. Az elsé, amikor az dllami hirdetéseken keresztiil
nehezednek rd a médiumokra. A hirdetési kéltések 40 szazaléka mindig is allami koltés
volt Magyarorszagon, és ezt tokéletesen a politika szolgdlatiba dallitottdk, raadasul a
Jjelentds piaci hirdetdkre is dallandosult nyomast gyakorolnak, hogy az dltaluk kedvelt
médiumokban hirdessenek.”

Tehat a szabalyokat realizalo hatosagi dontések jelentOs hatassal lehetnek a médiapiac
alakulasara, annak meghatarozasara, hogy a piacon bizonyos szereplé képes lesz-e
megélni, vagy sem, emellett a kormanyzat szamara egy masik eszkoz is rendelkezésre
all a piaci viszonyokba valo beavatkozisra, mégpedig a hirdetések megrendelésének
eszkoze. A médiapiaci szereplok kétségteleniil torz koriilmények kozott kénytelenek
miikodni, amely folyamatos kétségeket ébreszt a sajtészabadsag megvalosulasanak
lehetdségeit illetéen. A nyomtatott médiat — amely korbe a Népszabadsag is beletartozik
— azonban mas folyamatok is negativan érintik.

Nem csupan magyar sajatossag, hogy a nyomtatott média, ezen beliil is kiilondsen a
politikai napilapok lehetdségei beszikiilnek: példaul az Egyesiilt Allamokban 1981-ben
1730 napilap létezett, mig 2011-ben mar csak 1331. Ugy tiinik, hogy a nyomtatott
médianak ujra kell definidlnia a maga sajatos szerepét a médiapiacon nem csupan a
sugarzott média mellett, hanem az internetes, s6t, kozosségi média altal generalt
versenyben is.

Ennek a szerepnek a megtalalasat segithetik azok a kutatasok, amelyek ramutatnak a
nyomtatott szoveg értékére a digitalizacio koraban. Es itt nem csupan arrél van szo,
hogy bizonyos tarsadalmi rétegekhez tartozok, illetve bizonyos foldrajzi teriileten élok
szamara az internetes média nem képez valds alternativat. Fontos figyelembe venni azt
is, hogy sem az informicidk &tadasa, sem a megbizhatosag szempontjabdl nem
vizsgazik olyan sikeresen az internetes média, mint papiralapi tarsai — egyszerlien
amiatt a metédus miatt, ahogyan az emberi agy feldolgozza az irott szovegekbdl érkezd
informaciokat. A szovegek monitoron valo olvasasa negativan hat az értelmezésre, az
irds egyes részei kozotti ativeld Osszefliggések felfedezésére és altalaban a textus
uralasanak érzetére. Tovabba a kijelz6kon olvasottakbol kisziirt informaciok csupan a
rovidtaviih memoériaban raktarozédnak el, szemben a nyomtatott szovegbdl kiszirt
informaciokkal, amelyek jo eséllyel a hosszi tavia memoériaba keriilnek.
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Végiil, a képernydkon valo olvasas atalakitja az informaciofeldolgozas modjat is:
képemnyén olvasott szovegek esetében hajlamosabbak vagyunk eltéri a klasszikus,
linearis olvasasi megoldasoktdl, hajlunk a szdveg attekintésére, ,fotografikus”
olvasasra, kulcsszavak keresésére és segitségiikkel az olvasés altalanos egyszeriisitésére
és gyorsitasara — ami altal a folyamat felszinesebbé valik. Szemben a nyomtatott
dokumentumokkal, a képermnydkon olvasottakat csak egyszer tekintjiik at, nem tériink
vissza a szovegben egy korabbi informaciohoz, illetve nem vagy kevéssé alkalmazzuk a
metakognitiv szabdlyozasi modszereket. Osszességében tehat elmondhatjuk, hogy az
ismeretek és informaciok hatékonyabban adhatok at nyomtatott formaban. (A fenti
kutatasi eredményeket egyébként érdemes volna figyelembe vennia 21. szazadi oktatas,
kiillonosen felsGoktatas megszervezésében is.)

Mindez arra a kovetkeztetésre vezet, hogy ugyan a nyomtatott média a legaktualisabb
hirek kommunikalasiban, azaz a hirversenyben nem veheti fel a versenyt az internetes
médiafeliiletekkel, azonban az 6sszefiiggések feltarasaban, az oknyomozd munkaval
elért eredmények hatékony kozvetitésében valdés versenytarsa lehet, s6t, akar
sikeresebbnek is bizonyulhat az internetes médiafeliileteknél. igy pedig mar
kénnyebben értheté az is, hogy miért olyan fajo pont a végtelen mennyiségti internetes
felillet koraban a sajtészabadsag szempontjabol tekintve egy megbizhaté napilap
elvesztése.
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